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Olympidada
v METRUM

Prerovska spole¢nost METRUM se neboji
neobvyklych marketingovych akci. A tak jsme

s nimi spustili projekt realtime marketingové
akce v dobé, kdy cely svét naplno pohltily Zimni
olympijské hry v Pekingu 2022.

Zadani od zakaznika

Pozadavkem bylo vytvofit neobvyklou kampan
v kratkém case a kreativné vyuzit produkty z portfolia
znacek, které METRUM prodéva. Hlavnim pozadavkem
bylo zaméfit se na produkty znacky CESKY STAVITEL,
ktera je privatni znackou prerovské spole¢nosti.
Sibeni¢ni byl termin — na celou akci jsme méli pouze
14 dni.
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Koncept kampané

Zékladem bylo vymyslet koncept celé kampané. Prosli jsme
portfolio produktd METRUM a vybrali ty, které zapadaly mezi
zimni sporty. Silny dGraz celé kampané byl kladen
na patriotismus. METRUM je ceskd firma, a proto jsme
komunikovali vyhradné produkty CESKEHO STAVITELE.

Foceni

Pro'foceni jsme pfipravili produkty, které se ,oslim mUstkem”
pienesou do olympijského déni. Na celou akci jsme méli velmi
omezeny cas. Proto bylo nutné pripravit dopfedu scénar ke
kazdé fotce. Jednotlivé fotografie odkazovaly na tyto sport —
biatlon, hokej, sdné, snowboard a lyZzovéni. Pro co nejvétsi
autenticitu jsme vyuzili také skutecné relikvie sportovni
minulosti. Za vSechny m{izeme jmenovat hokejku olympionika
Petra Cajanka. Od prvniho cvaknuti zavérky po odevzdani
kompletnich materiali ubéhlo 7 dnti.




Vystupy
ro METRUM jsme vytvorili set fotografii, které jsme vyuzili
pro Siroké spektrum vyuZziti v rdmci komunikaci:

e Letdk, kde byly vyuzity fotografie a vyzdvihnuty produkty,
které maji asociaci se sportem.

Newsletter pro B2B zdkazniky. Snahou byla prezentace
nejprodavanéjsich  produktdi CESKEHO STAVITELE a

KOOPMANS pomoci ,osliho mlstku” k danému sportu. Hlavni
vlastnosti disciplin, na které produkty odkazovaly, byly
preneseny do vlastnosti prezentovanych produktu.

Aktualita na webové stranky METRUM - grafika a copywriting.

Socialni sité - jednotlivé fotky byly vyuzity pro rdzné
prispévky. Vsechny fotografie byly délané na zékladé disciplin,
kterych se ucastnili ¢esti reprezentanti. Prispévky s danou
tématikou vzdy vychazely v ten den, kdy dand disciplina
startovala. Tim jsme, spolecné se zdkaznikem, chtéli vyjadrit
podporu ¢eskym sportovctm.

Vyhodnoceni spoluprdace

Jaky méla celad kampan vysledek? Cisla mluvi jasné:
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Diky pozitivnim reakcim zékaznikd i fanouskd se ukazalo, ze
tato kamparn méla pro METRUM smysl. A proto v podobnych
akci pokra¢ujeme i nadale. Pro METRUM pfipravujeme
tematické pfispévky v ramci vyznamnych mezinarodnich dni.

TO DO list planovani

Koncept kampané

Plan foceni

Zajisténi rekvizit

Foceni

Zpracovani materialu
Ptiprava publika¢niho planu
Odevzdani klientovi
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